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Come fare un'analisi dati efficacie 

1) Dati 

2) Sensibilità statistica & pensiero critico (che si traducono in) 

1) Capacità di analisi 

2) Capacità di sintesi 
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L’ultimo miglio 

Dal DataLake/DWH ad informazione 

manca ancora un passaggio, l’analisi! 
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Dove applicare la data analytics 

KPI – 
Analyses  

• Inventory 
optimisation 

• Product Analysis 

Sales 
Analyses 

• Product/pricing 
analysis 

• Customer 
profiling 

Production 
Analyses 

• Inventory 
Optimisation 

• Production 
Management 

Technology 
enabling 

• adoption of new 
production 
technology and 
innovative 
solutions 

Orizzontale rispetto a tutte le operations 
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Cui Prodest?  

KPI 

Cycle Lifetime Production Value 

Maintenance Cost Capacity Utilization 

Production Cost Product Quality 
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La Capacità di analisi 
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L’informazione (dato elaborato) può essere 
fruita in molti modi 

 

Ma ce ne sono alcuni più comodi di altri! 
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La Sintesi 

Questa foto di Autore sconosciuto è concesso in licenza da CC BY-SA 

Tabelle & Elenchi? 

Informazione c’è, ma la fruibilità e 

la leggibilità sono scarse 

https://it.wikipedia.org/wiki/Tabella
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/
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La Sintesi 

Grafici & Plots & Reports sotto forma di immagine 

Questa foto di Autore sconosciuto è concesso in licenza da CC BY-SA 

http://michaeltoth.me/a-detailed-guide-to-the-ggplot-scatter-plot-in-r.html
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/
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La Sintesi 

DAX 
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DAX 

La Sintesi 
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DAX 

La Sintesi 
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DAX 

La Sintesi 
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For further info please visit our website and socials   

www.porini.it 

Thanks for your attention 

This document must not be reproduced, made available to third persons, or misused in any other way.   

All trademarks are property of the related company 

https://www.linkedin.com/company/porini-spa/
https://www.facebook.com/PoriniGroup/
https://twitter.com/PoriniGroup

